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Die Basics

Daten - Zahlen - Fakten

Karrierealter.

heise.de hat im Vergleich zu den digitalen Top-Angeboten . . . o o .
(DER SPIEGEL, DIE ZEIT, Tagesspiegel, FAZ.NET, Handelsblatt, t3n, Die Unique User im digitalen heise Gesamtangebot

Golem.de, WirtschaftsWoche, manager-magazin.de) den hochs-
ten Affinitatsindex bei Youngstern, den 16-19-Jahrigen (148).

Lieblingsbeschaftigung*

Reichweite Werbe-
in % Affinitat druck*

heise-online zahlt

heise-online-User besitzen Planungsrelevanz in der Mid-Career- )
Gruppe 40-49 Jahre - sie stellt mit 20% den grofRten Nutzeranteil Sport treiben 65 126 116 [
j:;::j;( (1C:IR1I)D i)geSr)Werbedruck istin dieser Zielgruppe beson- Musik héren 94 105 106 —
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29% besitzen einen Hochschulabschluss, . .
puterspiele, 65 133 105 ——
22 % sind unter 30 Jahre Videospiele
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entspannte Freizeit / Hobbies:
personliche Nutzung personliche Nutzung personliche Nutzung
Internet zuhause Internet am Arbeitsplatz Internet im home office Garten 46 111 109 —
Basteln, Heimwerken 37 112 115
Ausgehen 38 124 117
Shoppen  u

Technikaffine User -siehabenin personlichem Besitz:

Zielgruppe Reichweite Werbe-
in % Affinitat druck*

NOTIZ

... ein Viertel zahlt
HH-Nettoeinkommen = 3.000 €: zZu il?tensiven
In dieser Zielgruppe hat der Online-Shoppern

Streaming Box 24 130 153

e

heise-online-User einen Nutzeran- Zusatzgerat zum Streamen 17 130 145 . ~ (Af-ndex120),
ey

I

I

Spielekonsole 26 129 161

teil von 68% (Aff.-Index 117) und 70% sind
zeigt eine Uberdurchschnittliche gelegentliche

Kaufkraftansprache PC/ Laptop 87 116 121 Online-Shopper
(GRP Index 116). (Aff.-Index 110)

Smartphone / Handy 97 104 105

Quelle:

agmaDNA (Juni - Aug2026);

*Regelmassige Beschaftigung mindestens einmal im Monat;
* Affinitat = Affinitat-Index, Werbedruck = GRP-Index

internetfahiger Fernseher, Smart TV 66 108 113
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Das personliche

Unnfeld & Interessen | Ad-Roach - dio werberalevante Reichweits von helse-online

Daten : Zahlen - Fakten Roller / Mofas
PKW-Zubehor

Reichweite
in % Affinitat

sehr starkes Interesse ...

PKW-Reifen

Haus & WORNen - sehr starkes Inferesse: Die Unique User im digitalen heise Gesamtangebot ——

Reichweite Werbe- heise-online zahlt E-Bike, Pedelec

in%  Affinitat druck*
Materialien zum Das wird taglich / fast taglich genutzt ...
Heim- und Hand- 12 131 149 U-Bahn/S-Bahn
werken . : 7
: ° ° in ihrer Region
IV!obgl und ) Bus / Stral3en-
Einrichtung B2 B_Eﬂtsche|de|’. bahnin ihrer

(elektr.) Heimwerker- Region

i 68% haben ein HH-Netto von 3.000+ Euro,
nachhaltige / ermeu- 29% besitzen einen Hochschulabschluss, P
erbare Energie 22 % sind unter 30 Jahre Mitfahrer

Fahrrad

Ein Flnftel (20%) zeigt im Themenbereich Freizeit / Urlaub starkes

Interesse an Kurzreisen (Aff.-Index 119 / GRP-Index 110) el el el (i e

PKW
Neuwagen

PKW
Jahreswagen

PKW
Gebrauchtwagen

Banken & Versicheru NEZEN - sehr starkes Interesse:

Reichweite Werbe-
in % Affinitat druck*

Immobilien

Thema Geldanlagen:

Krankenversicherung 11 113 124 der heise-online-User besitzt
in dieser Zielgruppe eine be-
sonders hohe Affinitat (Index

Geldanlagen 13 152 147 152) fUr Finanz- und Invest-
mentkampagnen.

Ein Flinftel (20%) zeigt im Themenbereich Freizeit / Urlaub starkes Interesse

KFZ-Versicherung 11 117 121 an Kurzreisen (Aff.-Index 119 / GRP-Index 110).

Baufinanzierung, Hypothekenkredit 4 141 164

Altersvorsorge-Produkte ) 124 139 Der Werbedruck liegt weit Quelle:

cr ey . . tber Durchschnitt agmaDNA (Juni - Aug2026); * Affinitat = Affinitat-Index, Werbedruck = GRP-Index
Bereits tatig geworden bei Versicherungen 21 140 149 (GRP-Index 147)

Def. GRP-Index: Der Gross Rating Point (GRP) ist das Standardmal fiir den Werbedruck und misst
die Brutto-Reichweite einer Werbekampagne in Prozent bezogen auf eine bestimmte Zielgruppe
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Wenn du neugierig geworden bist und mehr
uber unser Abschneiden in der agma DNA und
deine Zielgruppen wissen mochtest, frag uns!

digisales@heise.de




