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SALES-AD 
�USP:
• mindestens 500 Views auf das Advertorial �
• �Erstellung eines Sales-Pushs in Form eines Produkt- 

Advertorials mit Text, Bildern und (Affiliate-) Links durch 
das TechStage-Team

• �Promotion über Social Media inklusive einem Produkt-
video auf unserem TikTok Channel: https://www.tiktok.
com/@techstage mit bis zu 200.000 Aufrufen

• max. 15-20 Produkte
• Integration des TechStage Widgets zum Preisvergleich
• Redaktionsbriefing nach Absprache möglich

• eine Korrekturschleife 

WICHTIG: Es muss ein Mehrwert für den Kunden vorhan-
den sein (Coupon, Rabatt, Gewinnspiel, …). 

Preis: 3.000 €*  

ON TOP  
U-Wallpaper auf heise online in der Consumer- und  
Entertainmentrotation mit 100.000 AdImpressions. Der 
linke Skyscraper des U-Wallpapers wird von uns zur Ver-
fügung gestellt und kann auf Wunsch farblich angepasst 
werden, um Eurem Corporate Design zu entsprechen.

Preis: 3.900 € 

Neben der klassischen Berichterstattung in den Bereichen 
News, Ratgeber, Tests und Apps spielt die Unterhaltung des 
Lesers eine große Rolle. Er soll nicht nur mit Informationen 
versorgt werden, sondern auch Spaß am Thema haben. 

Dafür spielen Videos sowie das stärkere Einbringung der 
von persönlichen Meinungen der Autoren eine große Rolle, 
die Diskussionen anregen sollen – und den Leser zum Mit-
machen auffordern.

*� 15 % AE-Provision möglich, keine weiteren Rabatte.
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Euer Kontakt zum heise online-Mediateam: 
E-Mail: 	 digisales@heise.de
Telefon: 	 +49 [0] 511 5352-743

Asian Sales Office
Media Gate Group Co., Ltd.
Phone: +886-2-2882-5577
mei@mediagate.com.tw

Aktionszeitraum:   
22.11.23 - 27.11.23

Facts

Quellen: �IVW Mai 2023 / **Mai 2023, heise online Nutzerbefragung 2020, AGOF 
daily digital facts - Nov 2021 (df) 

PIs:	 125.272.244
Visits:	 28.698.377
Qualified clients**:	 8.141.786

• �33% sind oft die ersten, die neue Technologien  
ausprobieren

• �44% wissen immer, was im Trend ist

• �Rund 1/3 der TechStage-User ist oft in Foren  
unterwegs

• �89% sind bereit für Qualität mehr Geld zu bezahlen 
bzw. mögen Produkte, die als Statussymbol dienen
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